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STRATEGI MEMPERLUAS PEMASARAN
MELALUI PENGEMBANGAN PRODUK PERIKANAN

Kristiana Sri Utami
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ABSTRACT

Research titied "Strategy to Dxpund Murketing Thruugh Fivhery Product
Development”, was done on a fishery group in Wukirzari, Imogiri. This research is aimed
to find the influence of prossesed fich product development to the marketing. The method
usedfor the research are qualitative and quartitative enalysis methods. Data analysis used
doubled linear regression method. The result of the analyvis shows there are influence of
trput, that is crap resud! fishes 1o the volume of sales of the prossesd fish product. There are
influence of prossesed fish output ta the volume of salzs of the fish processed product The
development of this produc! has pood marketing prospect,

Keyword: Marketing 'o Expand Strategy, Product Develupment, Fishery,

A. Pendahuluan

Sektor perikanan sehagai sub
sektor perekonomian semestinye dapat
diandalkan sebagai pendukung
kemajuan perekonomian masyarakat.
Oleh karena itu penting mencari
terobosan baru untuk mengembangkan
potensi sumber daya perikanan, Hal ini
didukung olch tingginya daya serap
pasar perikanan. Produksi perikanan
budidays Indonesia digolongkan atas
jenis budidaya antara lain; budidaya
laul, tambak, kolam karamba, jaring
apung, dan budidava sawah (DKP
2007). Untuk peiikasan tangkep
Indonesia digolongkan atas jenis
perairan laut, dan perairan umum
(sungai, danau dan bendungan) (DKP
2006). Dn perikanan budidaya,
IH.:!'TEI..'I';'HI.[I}I mL:nuuhu “lhﬂgumbﬂngkﬂi
industri yang menvyerap tenaga kerja.
perikanan berskala mikro,
pengembangan kawasan budidaya,
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produksi induk dan benih unggul dan
lainnya. Di Pcrikanan tangkap,
pemerintah mencrapkan kegiatan
pemacuan stock ikan, perbaikan
ckositem laut dan pemberantasan ilegal
fishing.

Dari hasil penelitian ini diharapkan
dapat bermanfaat sebagai terobosan
baru dalam menghadapi persaingan
pemasaran ikan lels dombo, gurame,
hawal, nila, mijair dan udang sehingga
dapat memberikan nilai tambah melalui
mutu, gaya, kemasan bentuk produk,
menyerap tenage kerja damn
meningkatkan harga yang pada
pilirannya mendapatikan keuntungan
untuk mengembangkan usaha
perkanan air tawar. Desa Wukirsari

sebagian  masyarakstnya memiliki
kolam namun dalum pengelolaannya

belum maksimal.
Rumusan masalah yang diangkat yaitu:
Apakah kegiatan pengembangan
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Pengembangan Prodick Merikanan

produk olahan perikanan mempunyai
prospek pemasaran yang dapat
menjanjikan dilihat dani: (a) Pengaruh
mnput produk olahan ikan yang berupa
ikan hasil paner terhadap volume
penjualan; (b) Penganch outpul berupa
hasil produk olahan iken terhadap
volume penjualan. Tujuan penelitian
ini adalah untwk mengetahui prospek
dari pengembangan produk olahan ikan
di Wukirsari Imogiri.

B. Tinjauan Pustaka
Teori Pengembangan Produk

Pengembangan procuk
dilakukan adalah untuk memperbaiki
peoampilan produk schingpa pembeli
lama mau membeli lag: produk dengan
penampilan baru (bentuk, ukuran, gaya,
kemasan). Karena pelanggan merasa
mendapat kepuasan dari produk lama.

Pendapat daiti Pearve dan
Robinson (1997) yang menyatakan
bahwa pengembangan produk
seringkali digunakan untuk
memperpanjang “daur hidup produk”
yang sudak ada atou untuk
memanfaatkan repulasi ataupun merk
favorit. Pemikirannya adalah menarik
pelanggan yang puas untuk membeli
produk baru sebagai akihat pengalaman
positif mereka dengan produk
sebelummnya.

Tahap pengembangan produk
dapat meliputi:

a. Tahap penggalian gapasan:
Penggalian gagasan harus secara
sisternatis; schagal sumbcr papasan
dapat berazal dari internal

d.

(penelitiar), pelarggan (informasi
pelanggan), pesang (mengamali
produk pesaing), distributor,
pemasok, masalah konsumen dan

kemurgkinan produk baru.

. Tahap penyaringan gagzasan: unfuk

dapat mengerali yang baik dar
mengesampingkan yang jelek
sedini mungkin sehingga pagasan
yang dapat terseleksi benar-benas
dapat lebih dikembangkan.

. Tahap pengembangan dan

pengujian konsep @ diambil contoh
pengembangan produk dengan
berbagai ukuran, bentuk, kemasan.
Tahap penpembangan strategi
pﬂ[ﬂﬂsﬂ'ﬂl’l

. Tahap analigin hisnis: kegiatan

Analisis Bisnis merupakan
peninjauan ulang daripada
penjuaian, perhitungan biaya yang
dikeluarkan dan proycksi laba yang
diharapkandari produk baru.

Tahap Pengembangan Produk

Pengembzngen produk dapat
borupa perubahan bentuk  fisi,
prototype produk, Produk dapat
mencirikan produk lama namun
secara fisik dan kemasan

menupakan produk bam yang dapal
dimodifikasi ke segmen pasar
sekarang.

Tahap Uji Pemasaran: Kegiatan
dapat dilakukan dengan berbagai
cara seperti ujl pasar standard
{pemosisian, iklan, distribusi,
penztapan harga, merek); uji pasar
terkendali (pengiriman ke toko,
berpartisipasi menyendalikan rak);
uji pasar dengan simulasi maupun

ISSN = 1411 - K114
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uji pasar produk bisnis.
Tahap Komersializasi
Pada tahap komersialisasi, produk
baru perusahaan harus menutuskan
waktu perkenalan. Waktu
perkenalan produk baru harus tepat
tempat, tepat walktu, topat harga dan
promosi, Dalam kailaonya dengan
hal di atas, berarti mengembangkan
produk bara dengan memodifikasi
produk bherupa kemasan baru,
bentuk bamu, ukuran dan aifat
produk mempakan upaya untuk
memberikan nilai tambah atau
manfaat produk ioh atau disebut
jugz memperpanjang “daur hidup
produk™,
Teori Pemasaran

Di dalam falsafah pemasaran,
secara teoritis ada lima konsep
pemasaran yang perlu dikemukakan.
(Philip Kotler -~ Gary Armstrong,
1997). Kelima konsep pemasaman yang
dimakeudkan adalah:
a_ Konsep Produksi
Dalam korsep produksi, manajemen
percaya bahwa pelangganan akan
metiyukai produk yang tersedia dan
hasganya terjangkaw. Konsep ini
bermanfaat pada dua tipe situasi yaitu
pada “situasi pertama”, terjadi kalau
permintaan akan produk lebih dari
penawaran. Dalam hal ini manajemen
segere mencarn jalan untuk
meninpkatkan prodoksi  “Sitoas
kedna”, terjadi kalan biaya produksi
terlalu tingei dan perbaikan
produktifitasnya diperlukan untuk
menurunkannys,
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b. Kunsep Produk

Suatu papasan bahwa konsumen alan
menyukai produk yang mempunyai
mutu terbaik; kinerja terbaik; dan sifat
mempunyai mutu terbaik; kincrja
terbaik; dan sifat paling inovatif.
Manajemen harus terus menerus
melakukan perbaikan produk
(kermasan, bentuk, rupa, gays, ukuran),
¢. Konsep Penjualan

Konsep penjualen ini tujuannya adalah
menjual apa yaoyg mereka buat, bukan
mentbuat apa yang diinpinkan pasar.
Konsep penjualan ini mengandung
resiko cukup tinggi, konsep penjualan
mempuryai perspektif dari dalam
kesluar. Kunsep penjualan yang dimulai
dari pabrik, fokve, cara penjualin dan
promosi besar-besaran untuk
memperoleh penjualan yang mampu
mendatangkan laba dan berupaya
menaklukkar pelanggan dan
mendapatkan penjualan jangka pendek,
sedikit perhatian mengenai siapa yang
membeli atau mengapa membeli.

. Konsep Pemasaran

Konsep pemasaran im manajemesn
inpin mencapal sasaran  lergentung
kepada pepentuan kebutuhan dan
keinginan pasar sasaran dan
penyampaian  kepuasan yang
didambakan lebih efektif dan efisizn
dari pada pesaing. Koansep ini
mempunyai perspektif dari luar ke
dalam; perhatian dan fokus kepada
pelanggan; mengkoordinasikan kepada
semua akfivitas pemasaran yang
mempengaruhi pelanggan. Kemudian
memneroleh laba dengan menciptakan
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hubuagan jangka panjang dengan
pelanggan berdasarken pada nilai bagi
dan kepuasan pelanggan. Dengan
konscp pemasaran ini peruszhaan
menghasilkar apa yang diinginkan oleh
konsumen sehingpga memuaskan
konsumen dan memperoleh leba.
Strategi Pemasaran
Stralegi pemasaran produk bara
diupayakan dapat dilaksanakan dengan
cepat dan singkat keselurub segmen
pasar sasaran. Ilal ini dimaksudkan
untuk memantapkan posisi pasar,
sebelum pesaing dapat bereaksi. (Philip
Kotler Gary Armstrong, 1997). Pola ini
dilaksanakan oleh perusahaan Colgate
-Palmelive maupun Pampers— Phoses
yang memperienalkan produk ham “ke
pasar dunia” dalam wakfu satu bulan
setelah peluncuran di Amerika Serikat.
Pada saat im1 merupakan (antangan bagi
perusihaan dalam penempatan harga
teruiama dalam manghadapi
pesaingnya.
C. Metodologi Penelitian
1. Metode Pengumpulan Data
Uniuk pengumpulan data dilakukan
melalui wawancara, kuisioner dan
dokumentasi_
2. Jenisdata
Data yang digunakan adalah data
kualitabif dan knantitatit.
3. Sumberdata
Sumber data berupa data primer
yang diperoleh langsung oleh
peneliti dan data sekunder yang
diperoleh dart buku maupun
dokumen. Untuk menganalisa dats
maka digunakan regresi linear
berganda,

2 Data primer, yaitu data yang
dipervieh langsung dari sumber
aslinya seperti wawancara
langsung dengan pengelola
perikanan

b. Data sekunder, yaitu. data yang
diperoleh dari hasil olahan pihak
lain yang berkitan dengan
permasalahan penclitian ini,
contohnya: data yang diperoleh
dari dokumen-dokumen seperti
buku, jumal, surat kabar dan
sejonisnye schagai  pendukung
data primer.

5.3. Identifikasi Varabel

Variabel-variabel yang akan dianalisis

dalam penelitian ini adalah

a. Volume penjualan (y), mrupakan
volume penjualan produk olahan
perikanan

b. Input (x1) yang merupakan input
pada produk olahan, berupa ikan
hasilpanen

¢. Output produk olahan (x2),
merupekan produk olahan
perikanan yanp sudah siap jusl.

Dats yang dikumpulken untuk
pengembangan produk perikanan
sebagai stralegi pemasaran pada
Kelompok Perikanan ini adalah adalah
data tentang volume penjualan (y) yang
mcrupakan “variabcl tidak bebas™,
kemudian input (x1), output produk
olahan (x2). Ketiga variabel (x1;x2)
dinamakan variabel bebas.

Y a+ blxl + B2x2
Keterangan
Y  =Volume Penjualan

= Intercept

ISSN : 1411 - 8114
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bl = Koefisien regresi wvariable

input

xl  =Ioput

b2 = Koefisien regresi varable
outpul

x2  =Output produk olahan

D. Hasil dan Pembahasan
Letak geografis dusun

Singosaren, Wukirsari, Tmopiri sangar

strategis, karena dekat dengan alirar

sungai Opak yang bersumber dar
lereng Gunung Merapi dan perit yang
me¢ngalir scpanjang tahun meclintas

tengah dusun. Sgak tahon 2006 di

dusun Wingosaren, Wukirsari ini mulai

dibangun lahan perikanan. Tujuan
pembangunan lahan perikanan adalah
untiks ¢

I. Menciptakan kondisi perikanan
yang bersihdansehat.

a. Memberikan pelayanan yang cepat
dan tepat wakiu sesuai keinginan
pengguna jasa.

b. Memberikan kesempatan yang
gsama kepada penppuna jasa
perikanan  didalam memperalch
fasilitas pelayanan.

¢. Melakukan pengaturan terhadap
kolam-kolam perikanan serta
pemakai jass lainnya didalam
kawasan lahan sesuai dengan lahan
peruntukannya.

2. Untuk dapat lebih kondusif
terhadap pelayanan tersebut
kclompok perikanan schagai
prasarana perikanan mempunyai
fungsi dzn peranan sehagai

Padma Sri Kreshna Vol 1 No. 15 Mei 2013

a. Pusal pengembangan masyarakat
perikanan.

b. Tempat berkumpalnya petani ikan,

¢. Tempat mengumpulkan  ikan hasgil
kolam.

d. Tempat untuk memperlancar
kegiatan-kegiatan perikanan.

e. Pusat penanganan dan penpolaban
hasil perikanan.

f. Pusalpemasaran dan distribusi hasil
perikanan,

£. Pusal pelaksanaan pembinaan mutu
hasil perikansn.

h. Pusat pelaksanaan penyuluhan dan
pengumpulan data.

i Pusat pengawasan dan
pengendalian pemanfaatan sumber
daya tkan,

Dalam melaksanakan segenap fimgsi-
fungzi lersebut dikelompok perikanan;
beberapa pengurus sesuai wewenang
dan tanppung jawab dikoordinir olch
Ketua Kelompok Perikanan.

deais Kegiatan dan Kewenangan Fengurus,

Mo | Peoguruy Kegiatan
1. | Pelaksana |- Kouusunn dan ketertiban
Teknis - Pengumpuian dats
Perikanan ctatiatil
- Pcnataan kawasan
nerikanan Pemasangan
reklame
2 | Prasarana |- Pengsturan air
Ferileanan st twpes
{swadaya murmi
masyerakat dengan sigterm|
PLTA dengun kupasitas
+ 2500 wot
- Penyedisan yang
peralitan perikana
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i Ferikanan
No | Fengurus Kcgiatan 6 | EABTTIN 290 2
T WARUNG Pengguns
1. | Kowelatan |- Eeschatan ilean’ it
perikenan | Sanitssi perairan T | PAKAN 210 4
s Frogguns
4, | Pemasaran |- Pelalinger ikan el Ak
- Domestik/ Eksport § | KOPERAST 0.50 1
Pemasaran i - | Eopreres
: i ! 3 [BANK 40 1 Bank
perikanan :
- Pernhinaan mutu hasil 10| ANGEITAN TKAM  0.50
Darchinams, gl TOTAL 151 JIJ
5 OTEATiEaRt
profisi dan keelompok e |
6. | Masysrakst |- Keamanias dan ketertiban MANRART
Pemilik bersarma TIRTA
kolam TOTAL m,:nl
NYESTARL
Kewenangan Pengurus termasuk  [Intuk perhitungan data m 1

memberikan  pembinaan kolam schat
untukproduksi.
Data operasional Perikanan Manfaat

perangkat komputer dengan bantuan
MS Windows Release 6.0 dan SPSS.

Sedangkan metoda statistik

Tirta adalah sebagai berikut: menggunakan “Multiple Regression”
1. Jumlzh ikan yang dipanen dengan 2 variabel bebas yaitux 1. X2
2. Jumlehkulam Setelah data volume penjualan, input
3. Jumlzh lenapa ketja dan output diclah maka didzpatkan
4. Invesiasi hasil analisa sebagaiberkut:
i R Squarc 97736
g | Penve | | Adjusicd K Square | 97118
No| Fenis Usaha Trowoe .Ij!_:"w 'f;;: Standard Error 43307616 |
m- ¥
" | keim Analisiz of Vauiance
1 INVESTASISWASTA = T (e e 1
| [HASIL FERIKANAN > Squares Square
4 Perilanun 19 | 1388 | i Regres | 3 | B9058035.0 | 2686011.69
Skala Dessr Kolam | |sion ¥744 415
b. Periknnan @ | 116 | 17 Residual] 1 | 2063104.517| 187554.9561
Skals Meoengah _ Kolam 1 |58 4
o Padeenflals | 20 | 208 | L i | F = 15827900 Signif F= 0000
[2[PEMILIK KOLAM| 4 330mmg| Variable in The Equation
| 3 | PLMBIRTTAN 12 | 36 |150mug Variakle R SEB
4 [PEMBESARAN | 4 § |2 0mmg X1 106827202 27.959725
oo | asel 12 X2 34056 | 091633 |
Kegiatm | (Congtart 719434565 358,311965-2
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Hasil perhitungan diatas
diimplementasikan delam persamaan
sebaga berikut:

Vo= 719354465 + 106.827202 X1 + 134056
X2 a = -719,354465, artinya besarnya
volume penjualan yang tidak
dipengaruhi oleh variable input, outpul
bl = 1106,827220, artinya jika ada
upaya penambahan input (x1) 1 satuan
maka akan berdampak meningkatnya
volume penjualan (Y) sebesar
107,827220 satnan dai sebalilmys,
dengan asumsi variable outpul
(x2)

b2 =-+0,134036, artinya jika ada upaya
penambahan output (x2) 1 satuan maka
akan berdempak meninglkatnya volume
penjualan (Y) schesar 0,134056 satuan
dan sebaliknya, dengan asumsi variable
input (x 1 }dan output (x2) konstan.

E. Kesimpulan dan Saran

a. Kesimpulan

Dari hasil analisa dan
kajian tentang Memperluas
Pemasaran Melalui Strategi
Pengembangan Produk Perikanan
dapat ditar ik beberapa kesimpulan.
2. Ada pengaruh antara input
produksi terhadap volume
penjualan.

b. Ada pengaruh antara outpul
produksi terhadap velume

¢. Stratepi pengembangan produk
perikaran dapat mcmberikan
nilai tambah produk dam
mempunyai prospek pemasaran
vang menjanjikan.

Padma Sri Kreshna Vol. 1 No, 15 Mei 2013

d. Aspek produksi bila ditingkathan
dopat juga mendorong volume
penjualan; artinya semakin besar
produksi masih terbuka peluang
dan masih dapa: ditingkatkan
penjualannya; berart prospek
pemasaran menjanjilen.

b, Saran

Beberaps saran yang dapat
disampaikanadalah :

a. Pemasaran ikan yeng masih
didominasi oleh produk wtuh
(Primary product) dapal
dikembangkan melalui
pengembangan produk ikan
olahan siap saji (ready to ear).

b. Perlu diciptakan iklim kondusil
dalam pelaksanaan
pengembangan produk apar
dapat mendorong gairah
berusaha; dapat membuka
peluang usaha dan memberi
kesempatan kerja maupun
menyerap tenaga kerja.

¢. Perlu dicari inovasi baru dengan
menengo: peluang pasar |uar
negen yang menjanjikan, namun
penuh dengan tantangan umtuk
dupulditﬂ!‘imﬁ.kanmm.

d. Masih perlu dicari terobosan baru
baik peluang pasar produk olahan
dan mulai dipersiapkan guna
melirik pasar ke luar negeri.
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