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MODUL PRAKTIKUM PRODUKSI KONTEN MEDIA 

 

A. Pengantar: 

 Konten adalah istilah luas yang mengacu pada apa pun yang dibuat dan diunggah ke 

situs web: kata-kata, gambar, alat, atau hal lain yang ada di sana (Handley & Chapman, 2011). 

Jadi, semua halaman situs web adalah konten: halaman beranda, Tentang Kami, Pertanyaan 

yang Sering Diajukan (FAQ), informasi produk, dll. Semua hal yang kita buat sebagai bagian 

dari halaman tersebut—video, blog, foto, webinar, ebook, podcast, —juga merupakan konten.  

Mata kuliah Produksi Konten Media bertujuan memberikan wawasan dan pengalaman 

guna membentuk keterampilan serta sikap dalam produksi konten media masa kini. Mata 

kuliah ini memiliki tingkatan dasar hingga menengah yang dijadikan basis pengetahuan dan 

informasi dalam menentukan hasil produksi hingga bentuk kreativitas seperti apa yang ingin 

dicapai oleh tiap mahasiswa. 

Dalam kegiatan praktikum Produksi Konten Media, mahasiswa diharapkan dapat 

memahami perkembangan produksi konten media kreatif kontemporer. Kemudian mahasiswa 

juga diharapkan mampu merancang perencanaan produksi konten media kreatif, serta dapat 

menciptakan konten media kreatif masa kini. 

 

B. Tujuan: 

Modul ini diharapkan dapat menjadi pedoman dalam pelaksanaan kegiatan praktek 

Produksi Konten Media bagi Dosen dan Mahasiswa Ilmu Komunikasi. Adapun tujuan khusus 

dari praktikum ini adalah agar Mahasiswa mampu merancang perencanaan produksi konten 

media kreatif, serta dapat menciptakan konten media kreatif masa kini. 

. 

 

C. Ouput dan Hasil 

1. Mahasiswa dapat mengaplikasikan teori dan praktek dalam produksi konten media.  

2. Mahasiswa diharapkan mendapatkan pengalaman dasar mengenai praktek produksi 

konten media yang dapat dikembangkan untuk membangun keahlian softskill dan 

hardskill dalam kerja tim secara profesional. 

3. Mahasiswa dapat menciptakan karya konten media berupa konten audiovisual seperti: 

video, poster, podcast, berita, konten jejaring media sosial, dll. 

 

D. Bahan dan Alat 
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1. Peralatan tulis, buku catatan & pena. 

2. LCD atau proyektor. 

3. Papan tulis & spidol. 

4. Seperangkat alat rekam produksi konten: kamera, tripod, jenis-jenis lensa, baterai, 

memory card, audio recorder, lighting, dll. 

5. Seperangkat alat editing konten: komputer & software editing. 

 

E. Lokasi dan Waktu 

Kegiatan praktikum ini akan berlangsung di Laboratorium Multimedia Prodi Ilmu 

Komunikasi, serta di area Kampus UWM. Kemudian waktu pelaksanaannya disesuaikan 

dengan materi dalam silabus perkuliahan (RPS) mata kuliah Produksi Konten Media. 

Selengkapnya akan dijelaskan pada tabel timeline praktikum Produksi Konten Media sebagai 

berikut: 

 

Tabel Timeline Praktikum Produksi Konten Media 

Waktu Lokasi Praktek Materi 

Minggu 1-3 Lab Multimedia Praktek 1 Jenis-jenis konten media. 

Minggu 4-7 Lab Multimedia Praktek 2 Manajemen produksi konten media. 

Minggu 9-11 Lab Multimedia Praktek 3 Produksi konten Audio / Podcast 

Minggu 12-15 Lab Multimedia Praktek 4 Produksi konten Audiovisual: iklan, 

konten jurnalistik, konten video digital, 

dll. 

 

F. Ketentuan Praktikum 

1. Mahasiswa Prodi Ilmu Komunikasi wajib mengambil mata kuliah Produksi Konten 

Media dan mengikuti kegiatan Praktikum ini. 

2. Baik Dosen dan Mahasiswa harus menerapkan protokol keamanan dan kesehatan yang 

telah ditentukan oleh Kampus. 

3. Apabila terjadi bencana alam (gempa, erupsi, kebakaran) dan kecelakaan segera 

menyelamatkan diri dengan melewati jalur evakuasi yang telah disediakan. 
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G. Langkah-Langkah Praktikum 

 

 

 

H. Kegiatan Praktek 

Praktek 1: Belajar mengidentifikasi jenis-jenis konten media 

 Mahasiswa akan belajar mengenai mengidentifikasi jenis-jenis konten media. 

Komponen yang dipraktekkan berupa mengelompokkan dan menganalisis konten-konten 

populer, serta mengidentifikasi jenis-jenis platform konten. Di praktikum 1 ini mahasiswa 

diharapkan mampu menyebutkan jenis-jenis konten media kreatif populer masa kini serta 

mengklasifikasi konten berdasarkan jenis form/mediumnya. 

 

Praktek 2: Belajar manajemen produksi konten media 

 Mahasiswa akan belajar melakukan proses brainstorming untuk mencetuskan ide 

gagasan pesan dalam konten yang akan diproduksi. Di praktikum ini mahasiswa harus 

menyusun insight konten media, menentukan target khalayak, serta belajar mengevaluasi 

riset pasar dengan menggunakan big data. Di praktikum 2 ini mahasiswa diharapkan mampu 

menciptakan strategi produsksi, distribusi, dan konsumsi konten media.  

 

Praktek 3: Praktek produksi konten Audio: Podcasr/Radio 

 Pada praktek ke-3 ini diharapkan mahasiswa membuat desain rencana program podcast 

atau radio, serta memproduksinya secara langsung. Dengan kata lain, mahasiswa terjun 

secara langsung untuk memproduksi karya podcast / radio. Praktek produksi ini akan tetap 

didampingi oleh dosen ataupun asisten dosen yang berperan sebagai konsultan saat 

1. Merancang ide & konsep.

2. Menyiapkan alat, bahan, tempat, & objek.

3. Menentukan jadwal produksi.

Pra Produksi

1. Take merekam / memproduksi konten.Produksi

1. Editing.

2. Publikasi : Presentasi.

Pasca 
Produksi
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berlangsungnya praktek 3 ini. Selanjutnya mahasiswa mempresentasikan rancangan desain 

podcast atau radio dan memutar hasil karyanya. 

 

Praktek 4: Praktek Produksi Konten Audiovisual 

 Mahasiswa akan belajar mengenai membuat desain konten media audiovisual: iklan, 

konten jurnalistik, konten video digital, dan memproduksinya secara langsung. Dengan kata 

lain, mahasiswa terjun secara langsung untuk memproduksi konten audiovisual. Praktek 

produksi ini akan tetap didampingi oleh dosen ataupun asisten dosen yang berperan sebagai 

konsultan saat berlangsungnya praktek 4 ini. Selanjutnya mahasiswa mempresentasikan 

rancangan desain konten audiovisual dan memutar hasil karyanya. 

 

 

I. Pembuatan Laporan 

Laporan praktikum sinematografi wajib dibuat dan dikumpulkan oleh setiap mahasiswa 

yang mengikuti kegiatan praktikum. Berikut tabel isian laporan yang harus diisi oleh 

mahasiswa: 

Tabel. Laporan Praktikum Produksi Konten Media 

Nama Mahasiswa  

Nim  

Praktikum ke   

Judul /  

Tema Praktikum  

 

Lokasi  

Hari / Tanggal  

Alat yang digunakan 
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Hasil Pembelajaran / 

Pembahasan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kesimpulan 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nilai  

Dosen Pengampu 

 

Nur Amala Saputri, S.I.Kom., M.A. 
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